Har frimaerkesamleriet en fremtid?

Det korte svar er nej.

Da jeg var dreng i 1950erne og 1960erne, legede vi med Teknobiler, modeljernbane og samlede pa
frimaerker. Vi samlede ikke pa Pokemonkort eller Magickort eller interesserede os for rollespil eller World of
Warcraft figurer. For det fandtes ikke dengang. Og selvfglgelig slet ikke for computerspil og hvad deraf fglger
af reedsler. Der var lidt almindeligt LEGO men ikke disse meget avancerede figurer, bygninger, biler og
lignende, som LEGO i dag er fyldt med. Som sa mange andre drenge er det den interesse, man har som

barn, der fortsat interesserer, nar man bliver voksen, selvfglgelig pa et andet plan.

Frimaerker i dag er ikke en hobby, som tiltraekker nye drenge og piger. Og derfor dgr hobbyen ud. Der er
flere grunde til, at interessen falder bort for nye generationer:

1.

Frimezerket er ikke en del af vores hverdag mere. Der er nzermest ingen, der i dag modtager et brev
med et frimaerke pa. Frimaerkerne er svaere at opdrive, selv hvis man vil kgbe dem, og naermest
ingen mennesker sender et almindeligt brev mere. Det er meget hurtigere at sende en mail eller en
SMS, hvis man f.eks. skal lykgnske en person. Forretningsmeddelelser bliver slet ikke sendt pr. brev.
Det er kun, hvis man skal have en rykker, eller at det ikke er muligt at komme i kontakt med en
person pa anden made, at man tyer til at sende et brev. Det er i gvrigt ogsa alt, alt for langsomt.
Indenfor Danmarks graenser skal man som regel regne med, at det tager en uge fra et brev bliver
puttet i en brevkasse (hvis man kan finde en!) til modtageren har det i sin postkasse. Og selv hvis
man har sendt et brev, kan man ikke vaere sikker pa, at modtageren har faet taget sig sammen til at
abne postkassen. For mange mennesker er det ikke laengere naturligt at kigge i sin postkasse
jeevnligt. Man far jo aldrig post! Der er derfor ikke mere frimaerker, der bliver klippet af brevene af
onkler og tanter og afleveret til den vordende frimaerkesamler. Nar man ikke stgder pa frimaerker i
dagligdagen, er der heller ingen tilskyndelse til at samle pa dem. Og sa er der heller ikke fysiske
frimaerkeforretninger mere. Alt foregar pa nettet. De frelste kender kanalerne til kgb af frimaerker
med mere, men der appelleres ikke til nye samlere. Det er lukket land.

Der bliver alligevel udgivet nye frimaerker, bade i Danmark og i Verden. Endda i store maengder. Det
eneste sted, det ikke sker mere, er i Island, hvor man for et par ar siden er holdt med at udgive nye
frimaerker. Det er det f@grste land, men helt sikkert ikke det sidste. Nogle af de store lande, der stadig
udgiver frimaerker, driver desveerre rovdrift pa de samlere, der stadig findes. Jeg har for nylig laest at
komplette argange af frimaerker fra England i arsmapper koster over 2000 danske kroner pr. argang.
Mange af de samlere, som har abonnement enten Igbende eller som kgber arsmapper, samler arets
frimaerker i albums med klemlommer. Naesten ligegyldigt, hvilket land, der er tale om, er det tit en
udgift pa 500 til 1000 kr. om aret til nye sider i alboummet. Man skal ikke have en hgjere
handelseksamen for at regne ud, at det ikke gar i det lange Igb. Der har altid vaeret et element af
"investering” i at samle pa frimaerker pa den made. Det er jo tit postfriske frimaerker, der er tale om,
nar man har abonnement, og holdningen er, at pengene da ikke kan vaere spildt. Der er jo en slags
penge. Men den barske sandhed er, at pengene er spildt! Nogle samlere opdager det, holder op
med abonnementet eller siger: ”Vi samler kun til ar 2000”. De holder op med nogle af
abonnementerne, og kgber ikke leengere bade postfriske, stemplede og f@rstedagskuverter, men
kun en af delene. Eller holder helt op. Konklusionen er, at postvaesenerne mister kunder. Udgifterne



er de samme for virksomheden: der er et produktionsapparat, en administration, et salgsled, en
kommunikationsafdeling med reklamer og szerlige tidsskrifter. Nar kunderne falder sa vaek, kan man
enten skeaere i sin virksomhed eller udgive flere frimaerker i stadig mere fantasifulde
sammensaetninger: prestigehafter med sammentryk, miniark i alle mulige afskygninger, almindelige
frimaerker med saerlige vedhaeng, som skiftes ud hver maned, utakkede maerker og hele tiden i
stadig hgjere veerdier. At fremstille et 10 kroners maerke koster lige sa meget som at fremstille et 50
kroners frimaerke, sa hvorfor ikke lave nogle flere hgjveerdier? | gamle dage skosede vi de
gsteuropaeiske lande for at fremstille motivmaerker i lange serier udelukkende til at friste
frimaerkesamlerne. | dag er de sakaldte gsteuropaeiske lande konservative i udgivelsespolitikken.
@steuropa er flyttet til Vest. Nu er det lande som England, Frankrig, Holland og Belgien som
fuldstaendigt er Igbet grassat. Den almindelige porto er ogsa steget uforholdsmaessigt meget,
omkostningerne ved den faldende postmaengde samt privatiseringen af postvaesenerne far portoen
til at stige sa meget, at arsproduktionen af frimaerker alene af den grund bliver dyr.

Mange lande fremstiller frimaerker, som ikke kan k@bes pa et almindeligt postkontor. Jeg har
tidligere naevnt et eksempel fra Frankrig, hvor der pa et almindeligt postkontor kun kunne kgbes
enten et r@dt kedeligt frimaerke (til indenrigs forsendelser) og et blat kedeligt frimaerke (til
udenlandske forsendelser). Og man skal kgbe 6 ad gangen, selv om man kun skal sende et enkelt
feriepostkort. | Frankrig udgiver man mellem 200 og 300 nye frimaerker hvert ar, som ikke kan kgbes
pa et almindeligt postkontor. Det er kun beregnet til frimaerkesamlerne. | Frankrig udgiver man ogsa
seerlige "Filateliens skatkammer”, hvor gamle frimaerker genoptrykkes i nye farver. Hvert ar koster
en sadan omgang et sted mellem 1500 og 2000 kr. Og sa har jeg endda ikke fortalt, at kvaliteten af
de nye frimaerker er meget darlige end tidligere. Stalstik er for dyrt. | Holland udgiver man de
almindelige frimaerker i ekstra udgaver i “guld”. De koster 500 kr. stykket. Ma jeg be’ om mine
himmelbla!

Derudover er der mange lande, som nu fremstiller de nye frimaerker pa selvklaeebende papir og vel
at meaerke med lim, som er permanent kleebende. Det vil sige, at den gamle disciplin med at “vaske
frimaerker af” lige sa stille forsvinder. De nye frimaerker gar naermest i stykker, nar man prgver.
Arsagen er, at postvaesenerne vil forhindre genbrug af ikke stemplede frimaerker. Fordi man ggr det
umuligt at vaske frimaerkerne af, er der mange lande, der slet ikke ser behovet for at stemple sine
frimaerker laengere, og sa har man jo dermed lukket dem samlemulighed.

Postbehandlingen i dag er mere og mere digitaliseret. Dvs. at de forskellige koder pa brevene
(registreringskoder, sorteringskoder osv.) er mere vigtige, end at der er frimaerker pa brevene. Sa
den egentlige postadministration opfatter naermest frimaerkerne som et irritationsmoment. Der er
mere styr pa forsendelserne, nar portoen er kgbt digitalt, med unikke registreringskoder, end et
gammeldags brev med et pasat frimaerke, en adresse skrevet i handen (som sorteringsmaskinen kan
have sveert ved at laese), og hvor brevet bliver puttet i en eller andet tilfeeldig postkasse. Et
eksempel er, at det i dag i Danmark ikke laengere er muligt at sende et anbefalet brev frankeret med
frimaerker. Brevet skal registreres via en hjemmeside, og portoen betales direkte ved registreringen.
Alle pakker er laenge blevet behandlet pa denne made, dvs. at portoen ikke kan betales ved at saette
frimaerker pa pakken. Jeg ved ikke, hvordan dette ser ud i andre lande, men jeg har pa
fornemmelsen, at denne udvikling er global.



6. Safrimaerkets tid er talt. Island kom fgrst, men et land som Danmark tror jeg er taet pa at vaere der.
Og mange vil fglge trop.

7. Siden jeg skrev fgrste version af denne artikel, er yderligere et element kommet til. | al sin visdom
har de borgerlige politikere i Danmark (hvortil jeg regner socialdemokraterne) fundet ud af, at
postvaesenet i Danmark skal privatiseres. De vil spare 150 mio. kr. pa tilskud til PostNord og tror i al
deres naivitet at tre-fire nye firmaer star pa spring for gratis at udfgre det arbejde, som i dag er en
underskudsforretning for PostNord. Jeg tror de forregner sig! Men hvis vi nu leger med tanken om,
at PostNord fortseetter med postomdeling sammen med f.eks. DAO og andre distributgrer, vil der
som det fgrste ske, at al porto bliver belagt med 25% moms. Det er EU-krav. Det betyder s3, at alle
udgivne danske frimaerker bliver ugyldiggjort. Der er jo ikke afregnet moms for tidligere salg af
frimaerker, og PostNord kan ikke fa deres momsregnskab til at ga op, hvis de tillader brug af de
gamle frimaerker. Det far faktisk bunden til at ga ud af frimaerkehobbyen i Danmark. Hvis man f.eks.
har kgbt danske frimaerker i abonnement i perioden 1969-2020, har man betalt ca. 10.000 kr. til
postvaesenet. | princippet er alle disse frimeaerker i dag gyldige til frankering. Markedet er sadan i
dag, at man kan omsaette dem i dag til ca. 30-40% af palydende, altsa ca. 3-4000 kr. Nar den nye lov
traeder i kraft mister disse frimaerker deres gyldighed. Og vaerdien af frimaerkesamlingen falder som
en tung sten.

Af alle disse grunde kommer der derfor naermest ikke nye frimaerkesamlere til. Det er i dag en
"voksensport”, hvor det er de maend, der var drenge i 1940erne, 1950erne, 1960erne og maske 1970erne,
som fortsat er frimaerkesamlere. (Der er kvinder i frimaerkesamlerkredsen, men det er formentligt kun
omkring 5%). Jeg er selv fgdt i 1953, og jeg vil vove at pasta, at jeg sikkert repraesenterer
gennemsnitsalderen for en frimaerkesamler i dag. Altsd 70 ar. Mange har samlet et helt liv, mere eller
mindre intenst. Og pa flere forskellige mader. Og det er jo naturligt, at nar gennemsnitsalderen er sa hgj og
nar den stiger ar for ar, og nar der samtidigt ikke kommer nye til, vil hobbyen uddg.

Hvilke typer frimaerkesamlere er der i dag?

| mit arbejde i auktionsbranchen mgder jeg nu de frimaerkesamlinger, der er blevet efterladt, og som
forskellige arvinger sa gerne vil have vurderet og eventuelt solgt pa auktion.

Der er i hovedtrak fglgende typiske samlinger:

a. Drenge- eller pigesamlingen. Det er en samling, som er sat op af et ungt menneske, maske for 30-40
ar siden. Samlingen er blevet glemt og gemt. Maske pa loftet eller i keelderen. Somme tider har den
taget skade af det. Den bestar at et antal indstiksbgger, hvor frimaerker fra hele verden er sat op
land efter land. Maske er der motiver, maske saerligt mange afvaskede danske maerker. Maske lidt
fgrstedagskuverter, sjeeldent brugsforsendelser og meget sjeldent frimarker, som har nogen veerdi.
Men fordi man har hgrt historier om szerligt vaerdifulde frimaerker, der er blevet fundet gemt i
gamle samlinger, bliver disse samlinger troligt gemt som sma skatte eller lottokuponer. Disse
samlinger er naesten altid vaerdilgse.

b. Nogle er gaet et skridt videre og er begyndt at seette landesamlingen op — typisk Danmark,
Fergerne og Grgnland - i et fortryksalbum. For Danmarks vedkommende kan der vaere et enkelt
eller to skillingsmaerker, en gang imellem i defekt kvalitet. Ellers er det kendetegnende, at der
nasten aldrig er sjeeldne og veerdifulde frimaerker i samlingen. For Danmarks vedkommende kan



der veere rigtigt mange meerker fra 1933 og frem, mens bogtryksafdelingen fgr 1933 er tyndt besat
og uden alle hgje vaerdier. Samlingen er som regel stoppet engang i 1970erne eller 1980erne eller
noget deromkring. | almindelighed var vi nok bedst tjent med, at disse samlinger ogsa bliver smidt
ud.

Voksne samlere kan sa have fortsat frimaerkesamlingen ved at have en eller anden form for
abonnement: f@rstedagskuverter, postfriske frimaerker i direkte abonnement fra postvaesenerne fra
Danmark, Grgnland og Feergerne, maske arsmapper, arbgger, prestigemapper, souvenirmapper,
smaark, juleark osv. Somme tider ligger materialet stadig i de tilsendte kuverter, andre gange er de
sat op i indstiksbgger eller maske endda fortryksalbum som er mere eller mindre suppleret. (Det er
relativt billigt at kgbe et nyt komplet fortryksalbum, men dyrt at supplere med nye albumblade).
Der findes rigtigt mange postfriske samlinger fra Danmark, Grgnland og Faergerne, som
mgjsommeligt er blevet suppleret for en betragtelig sum penge. Naesen er lang, nar man fortaeller,
at juleark fra 1951 og frem vurderes til maksimalt 5 kr. stykket, fgrstedagskuverter er naermest
usalgelige, men hvis man er flink, er det 25-50 gre stykket, komplette samlinger Feergerne og
Grgnland til f.eks. ar 2000 kan naermest ikke indbringe 500 kr. og at en samling postfrisk Danmark
fra 1969 (hvor arsmapperne begyndte at udkomme) kun har en veaerdi pa 30-40% af palydende og
de helt nye er absolut mere vaerd end de zldre. Alt bliver jo samlet op af frimaerkehandlere og
internetforretninger til porto. Der er ikke nye samlere til det. Denne slags samlinger stgder jeg
meget tit pa. Samleren har brugt 1000vis af kroner pa abonnementer, mapper, szerlige lommer,
fortryksalbum, kataloger osv. og de maske 3 flyttekasser med samlerens hele liv som samler
indbringer kun en brgkdel af de brugte penge. Dette forhold er maske en af de allervigtigste grunde
for at forst3, at ingen nye samlere melder sig. Arvingerne vil hellere skynde sig at realisere det hele,
mens det dog har en vis veerdi. Ingen bgrn eller bgrnebgrn viderefgrer samlingen eller fortseetter
”investeringen”. Det ville da ogsa vaere godt tosset. Jeg vil betragte denne gruppe samlere, som ikke
kender frimaerkeklubberne, maske til ngd opfatter sig som vaerende medlem af "PostNord eller
Nordfrim” som vaerende "rugbrgdet” i frimaerkehobbyen. Og fordi denne gruppe er ved at forsvinde
fuldsteendigt, vil frimaerkehobbyen som massesport forsvinde inden for fa ar. Og den organiserede
filateli interesserer sig slet ikke for disse samlere.

De frimaerkesamlere, som er organiseret i en frimaerkeklub, samler for stgrstedelen som gruppe c,
men typisk har man ogsa andre omrader, man kaster sig over. Det kan vaere landesamlinger fra
andre europaeiske lande, isaer Norden, somme tider oversgiske omrader. Tit er man holdt op med at
interesse sig saerligt for nyheder. Man har erkendt, at det er for dyrt og maske ogsa for kedeligt.
Nogle kan samle pa motiver, som ligger op af et interessefelt, man har f.eks. fra sit arbejdsliv eller i
sin fritid. Saerlige omrader er varianter, posthistorie, postkort, stempler osv. Nogle klubmedlemmer
har et begraenset frimaerkebudget, andre bruger rigtigt mange penge pa samlingen. Kilderne til
samlingen er kgb og bytte i klubben, pa internettet, pa auktioner, store som sma. Medlemmer af
frimaerkeklubber er som regel meget bevidste om prisniveauet for kgb og salg af frimaerker. Sa her
er der som regel ingen illusioner om vaerdien af ens samling. Antallet af frimaerkesamlere
organiseret i de forskellige klubber er faldet stgdt og roligt siden toppunktet omkring midten af
1980. Det viser bade danske og internationale undersggelser. En tysk undersggelse anslar, at fra
toppunktet omkring 1985 er der i dag kun ca. 25% samlere tilbage. Og vurderingen er at om 10 ar er
der kun 10% tilbage. | perioden 1980-90 var der organiseret 80.000 i de tyske frimaerkeklubber i
2020 var det faldet til 20.000 og forskellige forudsigelser lyder pa et sted mellem 5-8.000 om 10 ar.
En direkte og umiddelbar konsekvens af dette tal er, at frimaerker i almindelig er faldet kraftigt i pris.
Der er stigende tilgang, faldende efterspgrgsel og kvalitetsbevidstheden er stigende.



Ekskurs: Katalogpriser

Katalogpriserne toppede omkring 1990. Der er udkommet mange frimaerkekataloger siden da med stort set
uforandrede priser. Dyre enkeltmaerker kunne maske i 1990 kgbes til 50% af katalogveerdien, selvfglgelig
igen afhaengig af kvalitet. | dag er den gaengse toppris omkring 10% men ofte 5%. Nar man tager i
betragtning, at det generelle prisniveau er steget temmelig meget i de ca. 35 ar, der er gaet, sa har
frimaerkesamleriet vaeret en rigtig darlig investering. Lenningerne er steget i de 35 ar. Vaerdien af mit eget
hus er steget med mindst 500%. Veerdien af frimaerker er i almindelighed faldet i absolutte tal. Det har altsa
vaeret en tabsgivende virksomhed.

Jeg har selv oplevet for posthistoriske objekter, at de forsendelser der i 1990 kostede 3-4-500 kr. stykket, i
dag kan erhverves for 100 kr.

Alt er selvfglgelig kun tegnet meget groft op.

Vi kan ikke komme uden om, at der er et stort merkantilt element i at samle pa frimaerker og forsendelser,
og nar man opdager, at man smider penge ud ad vinduet, enten fordi postveesenerne tager en ved naesen,
eller at bunden mere eller mindre falder ud af markedet, sa falder interessen for hobbyen naturligt hos
mange.

e. Filatelisterne. Der er et sidste lag af frimaerkesamlere, filatelisterne, som star lidt anderledes. Det er
en meget lille gruppe nationalt og internationalt. De fleste er organiseret i
frimeerkeorganisationerne, men der er faktisk en forbavsende stor del, der ikke er. De siger klublivet
fra, dyrker hobbyen privat, men bruger alligevel mange penge pa frimaerkekgb. Men
auktionshusene kender dem. Filatelisterne er samlere, som generelt bruger mange penge pa
frimaerker og posthistorie, pa auktioner i indlandet og udlandet. Nogle laver udstillingssamlinger og
udstiller mere eller mindre, lokalt, nationalt og internationalt. Andre samler til skuffen og
pengeskabet. Der bliver stadig solgt mange meget dyre samlinger, enkeltmaerker og forsendelser pa
disse auktioner. Lige nu er stemningen, at det gar godt iszer i den internationale auktionsbranche. Pa
verdensplan er det en meget lille gruppe mennesker, som bruger disse mange penge pa
auktionerne.

Jeg vil vurdere, at den procentvise opdeling af frimaerkesamlere er fglgende:

Hver gang der er 100 "rugbrgdsamlere” er der 10 organiserede samlere og 1 filatelist. Det er totalt
uvidenskabeligt og baserer sig kun pa mine fornemmelser.

Der er mange undersggelser, som viser, at den sakaldte ginikoefficient har andret sig de seneste 30 ar sa
rige mennesker er blevet rigere. | Danmark og i udlandet. Dette har ganske givet ogsa betydning for
frimaerkeverdenen. De meget sjeeldne frimaerker og forsendelser bliver stadig dyrere og dyrere, fordi rige
mennesker, som ogsa interesserer sig for filatelien, har rad til at betale mere og mere. Vi ser det ogsa
ekstremt pa kunstmarkedet. Men det gelder kun topobjekterne. De mere almindelige ting falder i vaerdi.

Er disse meget rige mennesker, som kan betale en masse penge for dyre enkeltobjekter og maske bruge
dem til internationale udstillinger eller bare til pengeskabet, i stand til at holde frimarkehobbyen oppe? Jeg



tror det ikke. Det kan veaere, at der udvikler sig et seerligt antikvitetsmarked for frimaerker, som omfatter en
lille gruppe mennesker. Men kan de blive ved med at kgbe og slge de dyre ting til hinanden og pa den
made holde liv i den del af frimaerkeauktionsbranchen? Er der her ogsa tale om et generationsspgrgsmal,
forstaet pa den made, at de mennesker, som i dag kgber dyre enkeltobjekter til hele og halve millioner,
stammer fra den samme aldersgruppe, som de almindelige frimaerkesamlere. Og nar de falder vaek,
kommer der maske ikke nye yngre millionaerer og milliardeerer ind pa banen til at overtage arven.

De vil maske heller bruge pengene pa dyre ure, biler, malerier, skulpturer, sportsvogne, guldmgnter etc.

| den seneste arsrapport fra The Royal Philatelic Club i London konstaterede formanden, at der nu for fgrste
gang i mange ar var tilbagegang i antallet af klubmedlemmer i The Royal, vaesentligst pa grund af naturlig
afgang. Er det et fgrste tegn? Klubben har leenge vaeret meget attraktiv blandt topfilatelister i hele verden og
omfatter i dag ca. 2500 mennesker.

Konklusion

Man har sagt, at frimaerkehobbyen er verdens stgrste hobby. Det kan godt vaere, at den har veeret det
engang, men det er den ikke mere. Hvis jeg skulle pege pa en ny kandidat til denne post, sa ville det vaere
computerspil eller maske mobiltelefonen. Frimaerker er maske pa 10.-pladsen.

Der er masser af nye samleomrader pa andre ting, men frimaerker er ikke tilgaengelige mere i hverdagen.
Man ser dem ikke leengere, stgder ikke pa dem, de er ikke alment tilgeengelige, og derfor bliver de ikke
samlet pa mere.

Den gamle ide om, at frimaerker kunne vare en investering, er dgd. Tvaertimod er det en dyr hobby, og man
seaetter penge til hele tiden.

Derudover er der spillere pa markedet, som stille og roligt gdelagger hobbyen, og det er iseer de
frimaerkeudgivende postveesener. Det er maske ikke, fordi de er gradige, men fordi de er pressede af
stigende omkostninger, faldende indtaegter, faerre kunder. Og de prgver lige nu, at fastholde markedet ved
at udgive stadig flere frimzerker til stadig hgjere valgrer. Og pa et tidspunkt spranger ballonen.

Gamle frimaerkesamlinger bliver ikke laengere viderefgrt. De nye generationer er ikke tiltrukket af tanken og
skynder sig at realisere dem, mens den endnu har en vis veerdi.

Samtidigt stiger udbuddet af frimaerker pa markedet, fordi der stort set ikke smides overflgdige frimaerker
ud. Antallet af samlere falder. Udbud-efterspgrgsels-mekanisme betyder, at kun kvalitetsobjekter kan szelges
og det endda til stadigt faldende priser. Katalogpriserne er uforandrede (selv om de burde sattes ned — men
det t@r man ikke af frygt for yderligere prisfald), mens den procentvise veaerdi af katalogprisen falder stgdt.

Overklassen i filatelien lever sit eget liv, men bliver ogsa presset. Det meget dyre materiale salges stadig til
hgje priser, men hvor laenge bliver det ved. Og hvor laenge kan der organiseres store frimaerkeudstillinger
nar “rugbrgdet” — de almindelige samlere - som skal vaere tilskuere lige sa stille forsvinder.

En vaesentlig finansiering pa de store frimaerkeudstillinger er forsvundet: postveesenerne har ikke laengere
rad til de store donationer, sa det er i stigende grad samlerne som udstillere, der selv skal finansiere gildet.
Og hvor lenge kan de blive ved med det?



Hvor laenge kan katalogudgiverne blive ved? De er allerede tegn p3, at nogle katalogudgivere gar over til
digitale Igsninger. Men kan man fa samlerne til at betale for digital adgang, nar gamle kataloger stadig er

tilgaengelige i rigt mal?

Sa svaret pa det indledende spgrgsma,l om frimaerkehobbyen er uddgende, er stadig ja. Og det kan komme
til at ga steerkt!

Ib Krarup



